Das schnelle Urteil

oder: Homiletische Lerneffekte in modernen Medien

Wolfgang Beck

Das Urteil fallt meist schnell, extrem schnell. Es wird allerdings nicht
im Gerichtssaal und mit dem Gesetzbuch in der Hand gesprochen,
sondern mit der Fernbedienung oder einem Wischen auf Tablet
und Smartphone. Gemeint ist das Urteil, das Nutzer_innen von mo-
dernen Medien fillen und mit dem sie entscheiden, ob eine Fern-
sehsendung, ein Posting auf Facebook oder ein Film auf Youtube
fiir sie interessant sein konnte oder nicht.

Der Blick auf moderne Medien, mit denen hier sowohl das Fern-
sehen, wie auch digitale Medien und insbesondere die Formate der
Social Media gemeint sind, lohnt sich dabei nicht nur fiir kirchliche
Akteure, die fiir dieses Feld im Rahmen kirchlicher Verkiindigung
beauftragt sind. Dieser Blick lohnt sich fiir alle, die in religiése Kom-
munikationen eingebunden sind, gerade auch Predigerinnen und
Prediger. Denn, so die im Folgenden zugrunde gelegte These, die
Nutzung moderner Medien im 21. Jahrhundert, pragt Menschen in
groRem und kirchlich kaum wahrgenommenem Umfang. Diese Pra-
gungen gelten deshalb auch fir Hérer_innen von Predigten. Darum
ist es fiir alle kirchlichen Akteure in der Gestaltung von Gottesdiens-
ten und Predigten entscheidend, die Mechanismen von Fernsehen
und Social Media in eine zeitgemaRe Homiletik und Liturgik zu in-
tegrieren.!

! Hertl / Pelzer / Trocholepczy, Vernetzt oder isoliert?, 146: ,Katholiken
erscheinen in ihren Netzaktivitdten tendenziell eher gegenwartssensibel
und stdrker kommunikativ ausgerichtet als Angehdrige anderer Religionen
oder konfessionslose Menschen.”
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Es gehort zu den eklatanten Fehleinschatzungen im kirchlichen
Raum, das Engagement im Bereich von Fernsehen und digitalen
Medien lediglich der kirchlichen Offentlichkeitsarbeit zuzuordnen.
Denn einerseits werden damit die Potenziale dieser Segmente 6f-
fentlicher Kommunikation fiir die kirchliche Verkiindigung ver-
kannt, Deren Auftrag liegt ohnehin nicht in der Werbung fiir die Kir-
che, in der sie der Gefahr ,immanenter Hiresie“? erliegt, also der
Verwechselung des institutionellen Selbsterhalts mit ihrem Dienst-
auftrag. lhre Bestimmung findet sie vielmehr in der wechselseitigen
Bezugnahme von biblischer Botschaft und den Gegenwartsfragen
menschlicher Existenz. Erst darin realisiert sich ihre Selbstbestim-
mung als Sakrament? und die darin enthaltene Selbstrelativierung
der Kirche. Andererseits ware es naiv, auf der Basis einfacher Sen-
der- und Empfangeridentifikationen anzunehmen, dass irgendein
gesellschaftlicher Bereich von Pragekraft und Wirkungen des Medi-
enverhaltens von Zeitgenoss_innen ausgenommen ware.

Dass aber die Bedeutung von Fernsehen und digitalen Medien
im Raum der Kirchen immer noch und immer wieder unterschatzt
wird, ldsst sich an vielen Beispielen ablesen: seitenlange Blog-Arti-
kel von Theolog_innen, Interviewvideos mit Amtstragern oder ka-
techetisch-belehrende Animationen zeugen haufig davon, dass hier
Theolog_innen als gesellschaftliche Player agieren, die sich als wis-
send verstehen und Medien lediglich als Transportmittel eigener
Mitteilungen betrachten. Wer sich aber auf die Arbeit mit und in
digitalen Medien einldsst, wird deren Mechanismen wahrnehmen
missen. Wo dafiir die Bereitschaft fehlt, entstehen schnell Pein-
lichkeiten oder Frustrationen. Doch nicht nur das: Theolog_innen
begeben sich nicht nur als Aktive auf das Feld der Gestaltung medi-

2 Bucher, Jenseits der Idylle, 121.
3 Haslinger, Sakramente, 174,
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aler Formate. Sie sind auch selbst Konsumenten. Vor allem aber ha-
ben sie es in den unterschiedlichen Beziigen der Pastoral mit Men-
schen zu tun, die durch die Mechanismen von Fernsehen und Social
Media gepragt sind, worauf spater einzugehen ist. Zunachst stellt
sich die Frage: Durch welche markanten Elemente sind Fernsehen
und Social Media gepragt, so dass sich aus diesen auch Pragungen
von Konsument_innen und Riickkoppelungseffekte auf andere Ge-
sellschaftsbereiche ergeben? Vier Beobachtungen sollen exempla-
risch ndher betrachtet werden, um darin auch nach entsprechen-
den Konsequenzen fiir die Homiletik und die Predigtpraxis zu fra-
gen.

1. Personlichkeit zeigen

Kommunikationsangebote sind untrennbar mit Personen verbun-
den, die sie prasentieren. Gerade solche medialen Formate, die mit
bildlichen Prasentationenverbundensind, verstirken die enge Ver-
kniipfung von der Person mit den thematisierten Inhalten, z.B.: In
der Reisedokumentation iiber eine fremde Kultur geht es also nicht
nur um deren sachliche Darstellung, sondern um die Erlebnisse ei-
nes/einer Protagonistin in dieser Reise in die Fremde. Die Person
ist in dieser Konsequenz nicht nur das Instrument zur Produktion
und Prasentation eines Themas. Sie ist Bestandteil des Themas. Aus
dieser Entwicklung ergeben sich verschiedene Einsichten. Zum ei-
nen kdnnen Sachverhalte kaum neutral prasentiert oder erortert
werden. Sie sind automatisch an die Frage nach der Glaubwirdig-
keit gebunden und es ware illusorisch, ein Thema unter Absehung
der Personen vorzustellen, von denen es prasentiert wird. Zum an-
deren konnen sich Zuschauer_innen und Nutzer_innen lediglich
tber die sparlichen Informationen zur Person, vor allem aber deren
optische Wahrnehmung, einen Eindruck verschaffen —und tun dies
in kiirzester Zeit. Die medial trainierten Zuhotrer_innen bendtigen
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nur wenige Augenblicke®, um zu einem schnellen Urteil zu gelangen
und zu entscheiden, ob sie etwa Moderator_innen oder Nachrich-
tensprecher_innen Aufmerksamkeit schenken wollen.®

Vor diesem Hintergrund werden manche Phdnomene ver-
standlich, die distanziert betrachtet eher Verwunderung hervorru-
fen.® Als Beispiel sei hier auf die vielfiltigen Schminktipps fir Ju-
gendliche verwiesen. Spezielle Youtube-Kandle gehdren zu dem Er-
folgreichsten, was in den letzten Jahren im Bereich der Social Me-
dia entstanden ist. Diese Schminktipps wirken improvisiert, werden
faktisch aber ausgesprochen professionell produziert und vermark-
tet. lhre Wirkung gewinnen sie gerade durch den erzeugten Ein-
druck, mit wackeliger Handy-Kamera im heimischen Bad aufge-
nommen worden zu sein. Nutzer_innen wird ein Eindruck von Pri-
vatheit und freundschaftlicher Intimitat vermittelt, in der ich selbst
die kleinen Schwachen und Peinlichkeiten, vor allem aber das Be-
miithen um sichere Selbstprdsentation teile. Indemich als Nutzer_in
die freundschaftliche Nahe der Protagonistinnen angeboten be-
komme, libertragt sich das Vertrauen in die Person auch auf die
vorgestellten Inhalte und im Idealfall auch auf die mit 6konomi-
schen Interessen angebotenen Pflegeartikel.

Dieses Beispiel veranschaulicht die enge Verwobenheit von
Person und Thema in der Prasentation. Fiir ihr ,Funktionieren” ist
beides wichtig: die (ausgewahlten) Informationen Gber das Private
der Person, wie auch die Optik der Nahe. Vor diesem Hintergrund
sind die durchaus problematischen Asymmetrien im Predigtprozess

4 Haberer, Digitale Theologie, 161.
5 Luksch, Augenhdhe, 662.
& Reichert, Macht, 87.

254



zu reflektieren, die zwar nicht aufgel st werden kdnnen, aber doch
immer wieder problematisiert werden massen.”

2. Narrative, keine ,,Geschichtchen”

Eng verbunden mit dem persénlichen Kennenlernen zwischen Nut-
zer_innen und Akteur_innen ist die Form, in der Inhalte vorgestellt
werden. Medien, die auf Bildern aufbauen, verstarken ihrerseits die
Sehnsucht nach Bildern. Und diese Bilder werden nicht nur gezeigt,
sie werden vor allem in der Betrachtung durch die Nutzer_innen
und deren Fantasie erzeugt, sie werden ,,ins Bild“® gesetzt. Dass die
Fantasie der Betrachter_innen die gréBten Bilder zeichnet, ist
schon mit dem Verstdndnis des offenen Kunstwerkes vertraut. Um
jedoch medial besonders wirksame Bilder und Szenerien in den
Kopfen der Betrachter_innen zu erzeugen, braucht es vor allem
Narrative. Narrative sind allerdings zu unterscheiden von ,Ge-
schichtchen”, die in populdren Sammelbdnden beachtliche Aus-
malRe annehmen und seit den 1980er Jahren zum pragenden Ele-
ment von morgendlichen Andachten in Jugendzeltlagern wurden.
Narrative sind etwas anderes. Sie sind erzahlerische Elemente, in
denen die Redner_innen die Relevanz des Themas in den eigenen
Alltagserfahrungen, Begegnungen und Biographien aufzeigen.

Die prdgende Bedeutung von Narrativen durchzieht mittler-
weile ganz unterschiedliche Segmente &6ffentlicher Kommunika-
tion. Deutlich wird dies etwa im Feld der Werbung fiir Automobile,

7Vgl. Senn, Gottes Wort in Menschenworten, 429: ,Dass der menschliche
Verkiindiger in seinem Reden auf eigene Erfahrungen zuriickgreift, macht
ihn nicht nur zu einem authentischen Zeugen, sondern auch zu einem Ge-
sprachspartner, derdenHérern der Verkiindigung auf Augenhohe begeg-
net.”

8 Spielberg, Nicht iiber Gott reden, 66.
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die von Auto-Konzernen mit groRem finanziellem Aufwand betrie-
ben wird. Mittlerweile werden den Betrachter_innen dabei so gut
wie keine Sachinformationen zugemutet, mit denen er/sie rational
und argumentativ von den liberzeugenden Qualititen eines Pro-
duktes liberzeugt werden kénnte. Stattdessen besteht Werbung in
diesem Bereich vor allem in der Darstellung von Narrativen, die
stark emotionalisierend wirken und Fantasien erzeugen.

3. Anregungen der Leichten Sprache und das Bemiithen um
Wirkung

Die Ausrichtung von offentlicher Kommunikation Gbersteigt das
bloRe Anliegen der Ubermittlung von Sachinformationen. Sie ist da-
rauf ausgerichtet, Wirkung zu erzeugen. Wer sich deshalb an Auf-
nahmefahigkeit und Horgewohnheiten von Zeitgenoss_innen ori-
entiert, ohne diese damit gleich direkt und unkritisch zu bedienen,
wird Interesse an Verstindlichkeit entwickeln.® Das Bemiihen um
Verstandlichkeit wird sich von Idealen und Regeln der ,Leichten

® Ansgar Kreutzer kniipftinsbesondere an der Vorarbeit von Hans-Joachim
Héhn an, wenn er die negative Theologie als dquivalente Form der Got-
tesrede in den modernen Wandlungsprozessen in Blick auf Kontingenzen
und religionsproduktive Phdnomene betont.

Kreutzer, Die Pastoralkonstitution Gaudium et spes, 447: ,,Die moderne
Gesellschaft verdrangt Kontingenz und damit die Institution der Kontin-
genzbewiltigung, die Religion. Sie produziert jedoch zugleich neue Kon-
tingenzen und damit ebenso das wieder erwachende Bediirfnis nach Reli-
gion. Dieser Dialektik der Moderne zwischen Sdkularisierung und Religi-
onsproduktivitdt stellt Hohn eine dialektische Tradition der Theologie als
Aquivalent zur Seite: die negative Theologie, die nach wie vor von Gott
sprechen méchte, der rein affirmativen Form jedoch misstraut. Die nega-
tive Theologie ist in dieser Weise eine zeitgendssische Form christlicher
Gottesrede, die zugleich kritisch gegen einen allzu selbstverstiandlichen
Gebrauch des Wortes ,Gott’ wie gegen voreilige Verabschiedungen des
Transzendenzbezugs moderner Menschen opponiert.”
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Sprache” und dem Bemiihen um weitgehende Barrierefreiheit an-
regen lassen. Leichte Sprache stellt dabei die profilierteste Form
dieser Orientierung dar. Langst werden deren Grundlagen auch im
journalistischen Schreiben aufgegriffen und sind in den wertvollen
Arbeitshilfen von Wolf Schneider fiir einen groReren Kreis von Ak-
teur_innen zusammengestellt worden: mdoglichst kurze Satze, un-
komplizierte grammatikalische Konstruktionen, Auflésen von Sub-
stantiven zugunsten einer Handlungsorientierung (verbal statt no-
minal), Verzicht auf Fremdwdrter oder das ,,Redundanzprinzip“?®,
in dem wichtige Inhalte mehrfach aufgegriffen werden. Dies sind
nur die wichtigsten Elemente einer um Verstandlichkeit bemiihten
Sprache. Wer in ihr offen oder verdeckt einen kulturellen Verfall
ausmacht und ausgerechnet in Predigtsituationen ein spiirbares
Pladoyer fir das Kulturgut einer Hochsprache hilt, erzeugt freilich
auch Wirkung. Die liegt dann jedoch vor allem in der kommunikati-
ven Irritation einer fremdartigen Sonderwelt, dem erzeugten Stau-
nen oder der Bewunderung fiir die Eloquenz der Prediger_innen.
Darin kann und darf sich die Wirkung der Predigt aber gerade nicht
erschopfen. Sie fragt nach Wirkung und verandert in der Konfron-
tation von Evangelium und Existenz die Realitdt des Lebens.

4. Partizipative Kommunikationsangebote

Die Erfahrungen mit 6ffentlichen Reden reduzieren sich in spatmo-
dernen Gesellschaften zunehmend. Entsprechende Redesituatio-
nen werden schrittweise verkiirzt oder durch eine Vielfalt von di-
daktischen Methoden ersetzt, in denen die Zuh6rer_innenschaft in
eine aktive Rolle gebracht wird. Dementsprechend werden dialogi-
sche und partizipative Kommunikationsformen, an denen mog-
lichst viele Menschen aktiv beteiligt werden, zu einer als selbstver-
standlich empfundenen Kommunikationsform.

19 MaakR, Leichte Sprache, 80.
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Verstarkt wird diese Entwicklung durch die Wirkung von Social
Media, mit ihren zentralen Elementen: kurze Darstellungssequen-
zen mit einer Lange von drei bis vier Minuten (etwa als Youtube-
Video), die Aufforderung zur aktiven Beteiligung und Kommentie-
rung, die Weiterleitung zu weiteren Informationen und Angeboten
und nicht zuletzt die Mdglichkeit, selbst eigene Beitrdge in unter-
schiedlichen Formaten zu veréffentlichen.!! All dies bringt die Nut-
zer_innen in die Situation, den Kommunikationsprozess selbst aktiv
mit zu gestalten. Angesichts der Pragekraft moderner Medien ver-
wundert nicht, dass aus diesen zentralen Elementen auch Erwar-
tungshaltungen an klassische Kommunikationsformen entstehen.
Allerdings: Die Predigt ist ein Monolog. Wenn der Kreis von Men-
schen, die ein langeres Zuhdren gewohnt sind und dies auch schat-
zen, jedoch zunehmend kleiner wird, ist nach Konsequenzen nicht
nur fiir die Predigtlange zu fragen. Soll die Predigt angesichts der
beschriebenen Prozesse nicht zu einem Anachronismus verkom-
men, allerdings auch nicht durch andere Formen, etwa der Kate-
chese, ersetzt werden, ist nach dialogischen Elementen innerhalb
des Monologs Predigt zu fragen. Mit ihnen wird die Pragekraft der
partizipativen Medienkommunikation ernst genommen. Die dialo-
gischen Elemente beziehen sich sowohl auf den Vorbereitungspro-
zess eines Predigttextes, in den aktuelle gesellschaftliche Ereignisse
und Diskussionen einflieRen??, wie auch im Aufgreifen und Beriick-
sichtigen unterschiedlicher Positionen zu einem Thema. Diese kén-
nen in ihrem Wechselspiel auch dargestellt werden! Monologische

11 Hamann, Die Medien und das Medium, 221: , Die Tatsache, dass jeder
eine beinahe unbegrenzte Menge an Texten, Bildern und Videos verof-
fentlichen kann, schafft auch die Grundlage fiir eine kommunikative Ba-
sisdemokratie.”

12 kamphaus, Von der Exegese zur Predigt, 347.
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Verengungen, mit denen die kommunikative Asymmetrie des Pre-
digtgeschehens noch verstarkt werden, sind anzufragen: Warum
werden Gottesdienstgemeinden unterschiedliche Ansatze im Um-
gang mit einem Bibeltext oder kontroverse Positionen beziiglich ei-
nes Themas weitgehend vorenthalten? Konnte es sein, dass in die-
sem komplexitatsreduzierenden Vorgehen auch ein populistischer
Stil erkennbarist, in dem Mitmenschen hinsichtlich ihrer kritischen
Urteilskraft unterschatzt werden? Ein Predigttext, in dem lediglich
eine Position und eine Einschdtzung zu einem Sachverhalt isoliert
prasentiert werden, kann der Pluralitdt von Wirklichkeiten nicht ge-
recht werden und zeugt schon im Vorbereitungsfeld von einer
mono-rezeptiven Wahrnehmung. Stattdessen ware zunachst in der
Vielfalt unterschiedlicher Positionen zu ,,flanieren“?® und Einschit-
zungen anzubieten, auch — aber eben nicht nur — die der Predi-
ger_innen.

Das Bemiihen um eine dialogische Grundausrichtung der Pre-
digt setzt sich freilich im gottesdienstlichen Geschehen selbst fort:
Prediger_innen suchen den Blickkontakt mit Zuhérer_innen und
beschranken sich nicht auf das Vorlesen eines vorliegenden Textes.
Sie nehmen Aufmerksamkeit und Irritationen der Zuhérer_innen
innerhalb des Predigtgeschehens wahr. Im Idealfall halten sie die
vorbereitete Predigt frei und geben sich damit auch jenseits einer
Kanzel oder eines Ambo optisch zu erkennen. Die weitgehende Re-
duzierung der optischen Wahrnehmbarkeit von liturgischen Akteu-
ren durch liturgische Kleidung und kirchenarchitektonisches Mobi-
liar erschwert die Beziehungsaufnahme der Zuhorer_innen zu den
Prediger_innen. Da verwundert es nicht, dass die verbliebenen Ele-
mente der Mimik und Gestik umso gréRBere Aufmerksamkeit erfah-
ren und Gemeinden meist sehr geibt darin sind, von Art und Stil

12 Seip, Der weiRe Raum, 298.

259



der liturgischen Kleidung auf theologische Einstellungen und kir-
chenpolitische Statements zu schlieRen. 14

Die freie Predigt, vielfach diskutiert und von wenigen Bischo-
fen, wie Franz Kamphaus oder derzeit Reinhard Kardinal Marx, stil-
bildend reprasentiert, sorgt nicht nur fiir eine gréRere raumliche
Nadhe zwischen Predigerin und Zuhérer_innen. Sie signalisiert auch
die Bereitschaft, sich als Person angreifbar zu machen und im Be-
milhen um eine verantwortbare Theologie um Worte zu ringen,
statt vorgefertigte und ausgefeilte Formulierungen zu prasentie-
ren.

Das Bemiihen um eine dialogische Grundhaltung innerhalb des
Predigtgeschehens wirkt sich jedoch auf andere Bereiche der Litur-
gie aus und wird von diesen fortgefiihrt: eine BegriiRungam Beginn
des Gottesdienstes, in der die Situation der Gottesdienstgemeinde
aufgegriffen und nicht nur liturgische Vorgaben mitgeteilt werden.
Flirbittgebete, die auch aktuelle gesellschaftliche Ereignisse der zu-
rickliegenden Woche beriicksichtigen. Die Einladung zum Ge-
sprach am Ende des Gottesdienstes, wie auch die mancherorts iib-
liche Praxis, als Liturge und Prediger_in am Ende des Gottesdiens-
tes innerhalb des Kirchenraums ansprechbar zu sein, anstatt flucht-
artig in der Sakristei zu verschwinden.

All dies sind Elemente eines pastoralliturgischen Bemiihens ei-.
ner das Gottesdienstgeschehen durchziehenden dialogischen Pre-
digt. Mit ihr wird ernstgenommen, dass Menschen in nahezu allen
gesellschaftlichen Bereichen, vor allem aber in digitalen Medien, zu
einer Fortsetzung der Kommunikation, zu MeinungsduRerungen,
vertiefenden Informationen oder auch Kritik und Diskussion aufge-
fordert werden. Die daraus selbstverstandlich entstehenden Erwar-

14 Rossié, Frei sprechen, 85.
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tungen nicht aufzugreifen, manifestiert negative Kirchenbilder ei-
ner groRen Institution, die sich selbst geniigt und der ein Bemihen
um personliche und gesellschaftliche Gesprachsfahigkeit fremd ist.

5. Die Wirkung von Medien

Dass eine Beschaftigung mit den beispielhaft beschriebenen Me-
chanismen in Fernsehen und digitalen Medien fiir alle kirchlichen
Akteure von groRer Relevanzist, wird verstandlich, wenn deren be-
eindruckende gesellschaftliche Pragekraft in den Blick riickt.'® Denn
Medienverhalten pragt auch alle anderen gesellschaftlichen Berei-
che und formt Erwartungen.’® Wer an der Fernbedienung, am
Smartphone oder Tablet gewohnt ist, schnell (iber die Attraktivitat
eines Angebotes zu urteilen, diirfte auch in anderen Situationen
dhnlich agieren. Dabei werden Mafstdbe, etwa hinsichtlich einer
professionellen Asthetik, auch an kirchliche Angebote angelegt. As-
thetische Inkompatibilitdten, wie sie etwa im Umfeld der Sinus-Mi-
lieu-Studie immer wieder analysiert werden, sind nicht bloR auf be-
stehende Milieuverengungen zuriickzufiihren. Sie haben auch mit
den Erwartungen zu tun, die sich durch das Agieren in anderen ge-
sellschaftlichen Segmenten ergeben: Wer in seinem Berufsleben
darauf ausgerichtet ist, moglichst professionell zu arbeiten und
strukturiert vorzugehen, wird sich bei der Begegnung mit kirchli-
cher Kultur oftmals verwundert die Augen reiben und schwerlich
die dortigen Defizite akzeptieren. Solche Irritationen lassen sich im-
mer wieder beobachten. Und sie gelten dhnlich fiir die Pragungen,
die durch das Medienverhalten von Menschen entstehen. Derar-

15 Ebertz, Religion im Internet, 17: ,,Neueste religionssoziologische Studien
legen die These nahe, dass Religion der Eigengesetzlichkeit ihrer Verbrei-
tungsmedien unterliegen kann.”

16 Scheid / Chang, Das Leben on- und offline, 291.
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tige Pragungen und Wirkungen nicht nur argwohnisch zu betrach-
ten, sondern sie als Gesellschaftsphanomene zu wiirdigen, zeugt
von einer ,existentiellen Partizipation“'’, von der sich Kirche nie

dispensieren kann.
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