10

UWE HEIN

Kirchliche
Selbstfindung
im Digitalen



Wolfgang Beck

In ihrem Umgang mit modernen Medien hat die
katholische Kirche eine wechselvolle Geschichte.
Wahrend des Kulturkampfes avancierte sie mit
einer uniiberschaubaren Vielfalt an Zeitschriften zu
einem der grofden Medienakteure und konnte ein
wichtiges Instrument in der Medienarbeit etablie-
ren, mit dem sich die konfessionellen Abgrenzun-
gen des katholischen Milieus stabilisieren liefden.

Aufderdem konnte sie ein Konzept, das sich zum
Beispiel in der kirchlichen Verwaltung oder in

den kirchlichen Bildungseinrichtungen bewahrt
hatte, auf die eigene Medienarbeit tibertragen: mit
modernen Mitteln agieren, um das antimoderne
Kirchenverstandnis zu stabilisieren.' Medienarbeit
wurde so zu einem wichtigen Bestandteil kirchlicher
Verkiindigung. Und diese Verkiindigung des christli-
chen Glaubens in seiner katholischen Gestalt wurde
auf den kirchlichen Selbsterhalt beschrankt.

Dass dies im geschichtlichen Riickblick eine
massive Deformation von kirchlicher Glaubens-
verkiindigung darstellt, scheint im 21. Jahrhundert
unzweifelhaft. Zugleich pragt dieses Verstandnis
der Verkiindigung und die enge Einbindung der
Medienarbeit in das Bemithen um kirchlichen
Selbsterhalt das Medienverstandnis in weiten Tei-
len der katholischen Kirche bis in die Gegenwart.
Mbglich war die Nutzung des Modernen fiir das
Antimoderne durch seine enge Bindung an das
kirchliche, vor allem bischéfliche Lehramt und an
die Hierarchie des Klerus. Relativ spat, im 20. Jahr-
hundert, entstand die Vorstellung, dass kirchliche
Medien - sofern sie nicht durch diese enge Einbin-
dung gepragt sind - auch ein unabhangiges und
kritisches Korrektiv gegenlber der Kirchenleitung
sein kdnnen. Der geschichtliche Blick auf diese
markante Phase katholischer Medienarbeit ist
hilfreich, um das Verhaltnis der Kirche zu den digi-
talen Medien verstehen und einordnen zu kénnen.

Denn dieses Verhdltnis ist vor allem von Ressenti-
ments und Skepsis gepragt. Die verschiedenen For-
mate der Social Media gelten vielen Theolog:innen,
Seelsorger:innen und Bischofen als oberflachlich
und seicht. ,Eigentliche“ Begegnungen und tief-
gehende Kommunikation scheint ihnen nurin
Prasenzform denkbar. Das seelsorgliche Gesprdch
bedirfe der Face-to-face-Begegnung, Gottesdienste
hatten ausschliefdlich im Kirchraum stattzufinden,
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und Sakramente als zentrale kirchliche Vollziige
erscheinen in digitaler Form nicht mal diskutabel.
Diese breite und recht stabile Abwehrhaltung hat
gerade in der Corona-Pandemie ihre fatale und
schadliche Wirkung entfaltet. Hier warnten zu Be-
ginn der Pandemie Bischéfe noch vor der digitalen
Ubertragung von Gottesdiensten und entmutigten
Seelsorger:innen bei der kreativen Entwicklung
neuer Formate im Digitalen. Die CONTOCI-Studie
macht sichtbar, wie gering dabei die innerkirch-
liche Unterstiitzung fir digitale Angebote durch
Seelsorger:innen ausfiel (contoc.org).

Doch wieso kommt es zu solch einem gegen-
sdtzlichen kirchlichen Vorgehen? Wahrend

im 19. Jahrhundert moderne Medienformate
aufgegriffen und intensiv genutzt wurden, gibt
es im 21. Jahrhundert ein breites Unverstandnis
der Mechanismen aktueller Medien und deren
erstaunliche Ablehnung.

Griinde fir das
katholisch-hierarchische Ressentiment

Digitale Medien bauen auf einer einfachen Grund-
struktur auf, die Armin Nassehi als Muster des Digi-
talen gerade hinsichtlich des daraus erwachsenen
Potenzials beschrieben hat. Denn ,die Einfachheit
der bindren Codierung* schafft ,eine unfassbare
Fulle von operativen Mdglichkeiten“2. Demnach ist
die einfache Grundstruktur eine der Hauptfaktoren
fiir die noch vor drei Jahrzehnten unvorstellbare
Fulle an Anwendungen und Formaten.

Eine zweite, damit eng verbundene Eigenschaft
ist die groe und nahezu unbegrenzte De-
zentralitdt. Sie ermoglicht eine Aufldsung der
klassischen Konstellation von Konsument:innen
und Produzent:innen?, weil potenziell jede:r zur:m
journalistischen Akteur:in werden kann.
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Das ermdglicht politische Umstlrze genauso wie
die Destabilisierungen demokratischer Institutio-
nen. Die Diskussion um grassierende Fake-News,
Manipulation und die Bildung kommunikativer
»Bubbles* |dsst erkennen, dass aus der radikalen
Dezentralitdt auch Gefahrdungen der demo-
kratischen Strukturen entstehen kénnen. Das
Kommunikationsverhalten rechtspopulistischer
Politiker:innen macht diese missbrauchlichen
Praktiken weltweit sichtbar. Dabei gefahrdet die
radikale Dezentralitdt nicht nur demokratische
Strukturen. Sie ermdglicht eben auch breit ange-
legte Meinungsbildungsprozesse.

Der Ruf des Kommunikationswissenschaftlers
Bernhard Porksen nach einer ,redaktionellen
Gesellschaft“¢erscheint dabei jedoch als eher
hilfloser Versuch vermisste Strukturelemente wie-
derzubeleben, mit denen die Unibersichtlichkeit
des Digitalen in feste Formen gebracht und damit
handhabbar gemacht werden kénnte.

Auf der anderen Seite entspricht eben diese Dezen-
tralitdt auch einer spitmodernen ,Beteiligungs-
kultur“s, in der Menschen die Optionalitat aktiver
Mitgestaltung erwarten: Kaum ein YouTube-Kanal,
bei dem nicht zu Themenvorschldgen aufgerufen
wird; kein Twitter- oder Instagram-Account, der
nicht mafdgeblich durch blofbe ,Gefallt-mir-
Buttons“ genutzt wird.

Es sind diese niedrigschwelligen Partizipations-
formen, die in ihrer Pragekraft weithin unter-
schdtzt sind. Denn sie signalisieren den einzelnen
Nutzer:innen, selbst in einer aktiven Rolle zu sein
ohne Tweets formulieren und Videos aufnehmen
zu mussen. Hier sind alle in der Position, Meinung
ausdriicken und mitgestalten zu kénnen. Daraus
ergibt sich die fiir spatmoderne Gesellschaften
spezifische Uniibersichtlichkeit, die zu neuen -
nicht nur populistischen — Formationsbildungen
flihrt. Dass sich dabei analog zu den 6konomi-
schen Korrekturen des Marktgeschehens kaum
Mechanismen der Korrektur etablieren, gehort

zu den ernlichternden Erkenntnissen digitaler
Medien.®

Die Stérke dieser Formationen liegt indes in der
»phatischen Kommunikation“’: In ihnen versi-
chern sich die Teilnehmenden ihres kommunika-
tiven Beziehungsstatus und erméglichen sich das
Inszenieren der eigenen Identitdtskonstruktion.
Wie das Fernsehen mit seinen grofsen Shows am
Samstagabend die Funktion des gesellschaftlichen
,Lagerfeuers“ ibernahm und bis zum Gesprach
auf dem Schulhof und am Arbeitsplatz am Mon-
tagmorgen eine gesellschaftliche Zugehorigkeit
grofder Bevolkerungsteile erzeugte, so symbolisiert
die digitale Dezentralitdt die Option der eigen-
standigen Gestaltung des eigenen Selbstver-
standnisses. Und so erméglichen Social Media die
Gewissheit, gesehen zu sein. Die meisten Formate
von Social Media lassen sich daher in ihrer Aus-
richtung vor allem als Mittel zur Beziehungspflege
verstehen.

Allerdings ist diese breite Partizipationskultur
von Social Media eine massive Anfrage gegen-
Uber hierarchischen Strukturen, die den Tragern
von Amt und Titel herausgehobenes Rede- und
Gestaltungsrecht reservieren sollen. Wenn ein
YouTube-Kanal oder ein WhatsApp-Angebot
lediglich als neue Gelegenheit verstanden wird,
die eigenen Mitteilungen und ,Hirtenworte“ zu
verbreiten, bleibt die diskursive und dezentrale
Logik dieser Formate unbericksichtigt.

Und weil es auch in Kulturwissenschaften und
Soziologie - von Dirk Baecker bis Sascha Lobo
(,Die Krise des Wir“) —immer wieder die Beftrch-
tung gibt, dass mit den digitalen Medien eine
gesellschaftliche Destabilisierung demokrati-
scher Strukturen eintreten kdnnte, kommt es im
Ressentiment zu tiberraschenden Allianzen mit
den skeptischen und dngstlichen Stimmen, unter
anderem in der katholischen Kirche.
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Potenziale
digitaler Kirchenentwicklung

Vordergriindig betrachtet beinhalten digitale Me-
dien, mit ihren neuen Formen gesellschaftlicher
Offentlichkeiten Zumutungen fiir vormoderne
Ansdtze kirchlichen Lebens. Sie verstarken kirch-
liche Verlusterfahrungen. Das Zentralkomitee der
deutschen Katholiken (ZdK) hat 2021 in seiner
Positionsschrift ,Aufbruch statt Riickzug“® diesen
Bedeutungszuwachs gesellschaftlicher Offent-
lichkeiten als kritische Instanz gegeniiber der ka-
tholischen Kirche positiv gewUrdigt. Dabei zeigt
sich eine neue Form von Offentlichkeiten, die
nicht dem Privaten gegenUbersteht, sondern das
Private und Offentliche wechselseitig integriert.?

Neben einer Verstarkung der von Andreas Reckwitz
beschriebenen Singularisierungstendenzen im
Digitalen (Reckwitz spricht gar von ,Singularisie-
rungsmaschinen“®), gibt es in den verschiedenen
Formaten von Social Media paradoxe Tendenzen
zu Gemeindebildungsprozessen" (Vgl. ,FaithPWR*
auf Instagram) oder zu digital-liturgischen Formen
der Religionspraxis (Vgl. ,Twomplet* als Form

des Stundengebets auf Twitter). Es kommt vor
allem zu einer kommunikativen Pragung von Men-
schen, die sich auch auf die analogen Bereiche
des Lebens auswirkt. Wer in den Social Media
Partizipationsofferten als Selbstverstandlichkeit
gewohnt ist, akzeptiert kaum, dass ihm diese
Mdoglichkeiten in klassischen kirchlichen Forma-
ten der Kommunikation vorenthalten werden.

Wer gewohnt ist, dass Kommunikation in digi-
talen Kontexten auch mit der Moglichkeit von
eigenen ,Selbstdarstellungen“™ verbunden ist,
wird kaum verstehen, dass er:sie in kirchlichen
Kontexten auf ein schweigendes Zuhdren be-
schrankt werden soll.

In diesen wenigen Beispielen zeigt sich, dass sich
im weiten Feld digitaler Medien weitreichende
Effekte fiir Fragen der Kirchenentwicklung ergeben.
Die sozial- und medienethische Flankierung®
digitaler Medien ist dabei wichtiger Bestandteil
dieser Betrachtungen. Effekte und Pragungen
einer ,Kultur der Digitalitdt“** gehen jedoch weit
dartber hinaus und erfordern fortlaufende theo-
logische und kirchliche Reflexionsprozesse.
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Wo kirchliche Akteur:innen nicht nur digitale
Medien nutzen, sondern sich auf die kommuni-
kativen Strukturen einer ,Kultur der Digitalitat*
einlassen, da entsteht ein pragendes Lernfeld fir
Kirchenentwicklungsprozesse, die Michael Ebertz
als ,bevormundungsfrei, vereinnahmungsfrei, er-
moglichungsstark“ skizziert. Dies ist jedoch we-
niger eine Bedrohung als vielmehr eine Chance,
die sich fir die Kirche in digitalen Lebenswelten
eroffnet.
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