





hier ein Wechselproze zwischen Weltsicht
und Medienangebot besteht. '°

Kinder nutzen dann in ihren Verarbeitungspro-
zessen der auditiven und audiovisuellen Medi-
en neue Medien wie Spielzeug, Puppen, Bau-
kidtzchen, Autos usw. Aufgabe der Eltern oder
Erziehenden ist es dann, die Themen, Bilder,
Assoziationen, die fur die Kinder jeweils wichtig
sind, zu entdecken und das nicht in beobach-
tender Weise, sondern am Spiel und der Vor-
stellungswelt der Kinder anteiinehmend. Die
Verarbeitung der personlichen Lebensthemen
darf dabei eben gerade nicht dem Medium
Fernsehen usw. (berlassen werden, sondern
soll z.B. in narrative Strukturen oder ins Spie!
gebracht werden.

Dominik und René sind in ihren Vorlieben auf
der Suche auch nach Mannerbildern und sie
sehen deswegen die genannten Serien mit
anderen Augen und mit einem anderen Inter-
esse als die Erwachsenen, denen die Helden
wie Bud Spencer usw. vielleicht auf die Nerven
gehen oder die sich beunruhigt flihlen ob des
Fernseh- und Videokonsum ihrer Kinder. Be-
fragt nach positiven Helden, werden von Kin-
dern und Jugendlichen z.B. Alf oder irgendwel-
che Familienserien wie Bill Cosby Show usw.
genannt. Aggressive Omnipotenzgefiihle aus
den Action-Serien werden dann durch Alf kom-
pensiert, denn Aggressionen werden verbal
und vor allem wirklich witzig und komisch dar-
gestellt. Das Thema lautet dann Durchspielen
konfliktreicher Familiensituationen, was mit
dem ambivalenten pubertdren Wunsch nach
Geborgenheit, Ablésung, Dominanz und Aner-
kennung beim jugendlichen Fernsehnutzer und
der Fernsehnutzerin verbunden wird."" Auch
hier gilt es, sensibel fur die Lebensthemen der
Kinder und Jugendlichen zu sein und auch
Ausschau nach anderen Vorbildern zu halten.
Als These Iaft sich also grundsatzlich sagen,
daf} die in den audiovisuellen Medien angebo-
tenen Bilder den Kindern helfen, sich in dieser
Welt zurechtzufinden, sich zu verstandigen,
Lebensthemen auszusprechen und zu verar-
beiten und eine eigene, auch geschlechtsspe-
zifische Identitat aufzubauen. '

' Frau Faul-Burbes schreibt dazu: "Grundlegende Erfah-
rungen und Modelle, wie man mit Situationen fertig wer-
den kann, kommen in den verschiedenen Fernsehge-
schichten zur Darstellung. Kinder nutzen diese Angebote.
Die Untersuchung hat gezeigt, daf Kinder ihre Helden jm
Fernsehen finden, Schutzbedurfnisse auf diese projizie-
ren, an deren Starke und Uberlegenheit pariizipieren
wollen. Das gilt vor allem fiir Jungen.” Faul-Burbes, aa0O.,
(A.6) S. 53.

" Siehe B. Bachmair, TV-Kids, Ravensburg, 1993, S. 85ff.

'2 Madchen sind bei den angebotenen Bildern in gréferen
Schwierigkeiten als die Jungen, weil zuwenig positive
Heldinnen als Identifikationsangebote bereitgestellt wer-
den oder zu viele traditionelle Rollenclichés. Eine positive
Ausnahmeerscheinung stellen die weiblichen Rollen aus

1. Mediennutzung von Kindern und Ju-
gendlichen: einige statistische Bemerkun-
gen

Die auditiven Tontrager wie Radio, Kassetten,
Tonbander, Schaliplatten, Compact Discs usw.
beherrschen den Freizeitbereich der Kinder
und Jugendhchen fuhrend ist hierbei der Ra-
diorecorder.

Das Motiv der auditiven Mediennutzung ist
vornehmlich die Selbstbestimmung des Me-
dienkonsum. Etwa 80 Minuten werden taglich
mit dem Horen auditiver Medien verbracht;
Madchen horen etwa. 3 Stunden pro Woche
mehr als Jungen. Im Zug des Ubergangs von
Pubertét zur Adoleszenz gewinnen die auditi-
ven Medien Bedeutung: Konsumschwerpunkte
liegen bei Madchen, Hauptschulern und Ju-
gendlichen aus GroRstadten. Musik ist hierbei
ein wesentlicher Aspekt der Jugendkultur.™

Die Nutzung der audiovisuellen Medien beginnt
in der Regel im dritten Lebensjahr: Die héch-
sten Elnschaltquoten haben Nlcht-Berufs-tange
und Schuler/innen. "

Bei einer Vielseherfamilie kann es zu einem
"chronischen Defizit" an interpersonaler Kom-
munikation kommen. "Da das Fernsehen... in
vielen Familien den Tagesabschluf darstellt,
ergibt sich, daf} fur eine inhaltliche Aufarbei-
tung des Gesehenen mit den Kindern keine
Zeit bleibt. Dabei ist aufgrund der steigenden
Ausstattung der Haushalte mit Zweit- und Dritt-
geraten eine Auflosung des heute noch vor-
handenen 'Fernsehhalbkreises' in einzelne
fernsehende Individuen zu vermuten.""®

Oft wird das Fernsehen bzw. der Videofilm als
Betreuer oder Betreuer-Ersatz eingesetzt, wo-
bei das familienorientierte Nutzungsmuster mit
dem Alterwerden abmmmt und durch eigene
Peers ersetzt wird."” Das deutet darauf hin,
dafl zwar die Rezeption audiovisueller Medien
in der Familie stattfindet, -die Verarbeitung des
Gesehenen aber eher im Freundeskreis.

den Erzihlungen wvon Astrid Lindgren dar:  Pippi
Langstrumpf, Madita, Lotta usw. Sonst fehlen Gberwie-
gend Biider und Geschichten starker Frauen. Barbie als
Verwandlung der Prinzessin kann nicht alle starken Frau-
enthemen (ibernehmen.

3 Siehe Tabellen Lukesch, H Lukesch wa. (Hg.) Ju-
gendmedienstudie, Regensburg 31994, S. 50f.

4 Lukesch, aa0., S. 52 und H. Heidtmann: Kindermedien,
Stuttgart, 1992, S. 63 ff. und Tabelle Lukesch, aaO., S. 54
und 55.

15 Lukesch, aaO., S. 57 und Fernsehnutzungszeiten siche
Tabelle Lukesch, 2a0., S. 62 und 63.

16 L ukesch, aa0., S. 67 und Tabelle Lukesch, aaO., S. 68
und W. Fleckenstein: Zum Einflu® des Fernsehens, Ka-
tholische Bildung 93, 1992, Heft 9, 476-489.

"7 Siehe auch M. Kunczik: Brutalitat aus zweiter Hand.
Wie gefahrlich sind Gewaltdarstellungen im Fernsehen?,
Koin, 1978 und Tabellen Lukesch, aa0., S. 72+73.






Fernseh-Nachrichten aber Kinder und Jugend-
liche hereinbrechen. Schnell ist mit der Dar-
stellung fiktiver Gewalt auf dem Bildschirm so
etwas wie ein Sundenbock gefunden, der die
Hauptursache realer Gewaltverhaltnisse sein
soll. Scheinbar recht bekommen dann Medien-
kritiker z.B. von Erziehenden in Kindergarten,
die regelmaRig von apathischen und aggressi-
ven Kindern am Montagmorgen berichten, bei
denen nachweislich ein UbermaRiger Fernseh-
und Videofilmkonsum tbers Wochenende zu
verzeichnen war.?® Zu schnell wird mit dieser
Perspektive, dal Fernsehen etwas Zerstoren-
des an sich haben kann, verdeckt, daf hinter
dem Medienkonsum und den Fernsehgewohn-
heiten von Kindern und Jugendlichen Bedurf-
nisse und Sehnsichte und auch positive Ent-
wmklungs— und Identifikationsmoglichkeiten
stecken.”” Ganz gewifl beeinflussen die audio-
visuellen, die Druckmedlen und die sogenann-
ten Neuen Medien?® Kinder und Jugendliche
und Erwachsene. Inwieweit sich aber kindliche
und jugendliche Medienrezeption von der er-
wachsenen unterscheidet, will ich hier klaren.
Meine Grundannahme ist dabei, daR die Rezi-
pienten / Rezipientinnen von Medien aktiv an
der Konstruktion von Sinn und Bedeutung von
Medien beteiligt sind. Das Potential der Be-
deutung wird erst im Aneignungsprozef durch
die Mediennutzer erschlossen. Das bedeutet,
da die Wirkung der Medien im Bereich der
Sinnkonstruktion von dem abhangt, was die
Rezi :enten dem Medium an Sinn zuschrei-
ben.® Wirkung von Medien spielt sich auf vier
Ebenen ab: es ist das Medium selbst zu nen-
nen, dann seine Botschaften (implizite und

* Eindriicklich sind die Schilderungen von Gabriele Haug-
Schnabel: “... und dann hat Urmel mit mir gespielt!”, in:
Kindergarten heute 15, 1985, 99-106.

7 Siehe dazu: W. Gaiser. Aufwachsen im Medienalltag,
in: Diskurs 1/94, 1994, S. 2-16.

% Unter Neuen Medien versteht man alle neuen Informati-
ons- und Kommunikationstechniken mit ihren jeweiligen
Technologien, d.h. die damit zusammenhangenden neuen
Ubertragungs-, Aufzeichnungs- und Verteiltechniken.
Siehe dazu auch: F.-D. Ingenkamp: Neue Medien vor der
Schulttir, Weinheim / Basel, 1984, S. 1. Gemeint sind hier
in erster Linie Telespiele (Video- und Computerspiele),
Spielautomaten, Video, Cds, Kabel- und Satellitenfernse-
hen, aber auch Kommunikationstechniken durch den
Computer-Telefon-Telefax-Modem-Verbund, oder Rollen-
spiele, Fantasy-Spiele usw. Manche Filme werden nur
noch als Werbeplattform fir bestimmte Werbeprodukte
gedreht, oft sind die beworbenen Produkte sogar vor dem
entsprechenden Film auf dem Markt, sozusagen als vor-
greifendes Merchandising, das Kinder und Jugendiiche als
Konsumentengruppe "entdeckt” hat, dazu siehe: E. Ce-
bulla-Junger: Kinder als Kaufmotoren der Familie, Theorie
und Praxis der Sozialpadagogik 1995, Heft 1, 18-21.

» pie qualitative Strukturanalyse verbindet sich dabei mit
den sog. ethnographischen und lebensweltorientierten
Studien und Forschungsanstzen, siche dazu ausfibrli-
cher len Ang: Gulture Hand Communication: Towards an
Ethnographic Critique of Media Consumption on the
Transnational Media System, in: European Journal of
Communication 1990/5, S. 239-260.

explizite), der / die Medlenrezmlentm und die
Rezeptonssituation in der Familie®

3. Medienrezeption - Identitéitsbildung

Kinder und Jugendliche héren Musik, lesen
Zeitschriften und Comics, Biicher usw., sehen
fern. Massenmedien sind so etwas wie ein
natrlicher Bestandteil der Alltagswelt von Kin-
dern und Jugendlichen geworden, sie begleiten
die Menschen nach innen ("so sein wie Ma-
donna' ) und nach auflen, indem sie den Alitag.
ordnen.*' Kinder nutzen alle Medien, die fir sie
erreichbar sind. Die moderne Medrenland-
schaft ist multimedial organisiert und omnipra-
sent. Fernsehprogramme arbeiten mit einer auf
Kinder und Jugendliche zugeschnittenen Medi-
enreichweite, d.h. es wird standig nachgefragt,
wie viele Kinder und Jugendliche einer ausge-
wahlten Altersgruppe von emem Medium /
Programm erreacht werden Heutige Kinder
sind Medienkinder.* Die Mediennutzung ist fur
heutige Kinder und Jugendliche so selbstver-
standlich in den Tagesablauf integriert und
ritualisiert, dall hdchstens noch das Ausmaf
dieser Integration verwundern kann. Anderer-
seits mussen Kinder und Jugendliche friih ent-
scheiden lernen, welches Medium sie nutzen
wollen. Aus den vorhin vorgelegten Medienun-
tersuchungen geht deutlich hervor, dal} der
Walkman das jugendspezifische Medium
schlechthin geworden ist. Er eig4net sich aus-
gezeichnet fur den Allitagsflip.™ Der Besitz
eines Walkmans ist Teil des >Statusmanage-
ments< und gleichzeitig Element des Lifestyles.
"Man / frau ist frohlicher Konsument, man will
modisch up-to-date sein - auch gegeniber
Alternativen und gegenkulturellen Jugendlichen
und Erwachsenen, die dem Konsumverzicht
das Wort reden. "% Zudem ist gerade der
Walkman in seiner Technik billig und technisch
leicht versteh- und bedienbar. Insgesamt mag
der Walkman gerade als Indikator dafur die-
nen, daB sich Jugendliche stérker den techni-
schen und elektronischen Kommunikations-
medien zuwenden. Ein &hnliches Bild bieten

% Haug-Schnabel, aaO. (A.26), S. 100.

31 Zum gesamten 3. Kapitel siehe vor allem: M. Charlton /
K. Neumann-Braun: Medienkindheit - Medienjugend. Eine
Einfiihrung in die aktuelle kommunikationswissenschaftii-
che Forschung, Miinchen, 1992 (s. Anm. 19).

32 M. Charlton / K. Neumann-Braun, Medienkindheit, aaO.
(A.19), S. 6ff. »

3 Siehe dazu; J.-U). Rogge: Der Schallplatten- und Kas-
settenmarkt fir Kinder oder ein Lehrstiick fiber Billigpro-
duktionen und Kommerz, in: K. Jensen / J.-U. Rogge
(Hg.): Der Medienmarkt fiir Kinder in der Bundesrepublik,
Tubingen, 1980, S. 135-169.

34 Gharlton und Neumann sehen darin so etwas, wie das
Auffallen in aller Offentlichkeit, wenn man gemeinsam an
einen Walkman angeschlossen ist und z.B. durch die
Stralen bummelt. aa0., S. 17.

35 Charlton / Neumann-Braun, Medienkindheit, aaO.,
S.17.












ches ist viel nadher am Buch als das Wort
>Buch<."*® Das Bild hat also zu seinem Ur-
sprungsgegenstand eine sehr viel intensivere
Beziehung als der dazugehorige Begriff. Dieser
Umstand der beinahen Identitat zwischen Si-
gnifikanten und dem Signifikat macht es so
milhselig, filmische Kommunikation zu verste-
hen: "Der Film ist zu leicht verstindlich, was es
schwer macht, ihn zu analysieren. Ein Film ist
schwer zu erklédren, da er leicht zu verstehen
ist"® Bedeutung gibt jeder Film durch zwei
verschiedene Kommunikationssysteme weiter,
einmal durch die Denotation der Bilder, d.h.
durch das, was sie sind (Bild eine Baumes
2.B.) und durch die Konnotation der Bilder, d.h.
durch die Fulle der Interpretationsmdglichkei-
ten der Bilder usw. Die Konnotation wird durch
Entscheidungen der Kamerafithrung, Perspek-
tive, Montage usw. erheblich erweitert. In unse-
rer Sprache kennen wir den Satz: Ein Bild sagt
mehr als tausend Worte. Die Auswahl der Bil-
der, d.h. die paradigmatische Konnotation,
verbindet sich mit der Montage der Bilder /
Resymbolisierung der Wahrnehmenden / In-
terpretation als syntagmatische Konnotation.
Die Grenze zwischen der Denotation und Kon-
notation ist flieend, denn der filmische Raum
ist ein Kontinuum. "Ein groBer Teil seiner Be-
deutung (SWE: Bedeutung des Films) ent-
springt nicht dem, was wir sehen (oder héren),
sondern dem, was wir nicht sehen, oder ge-
nauer gesagt, einem fortlaufenden ProzeR des
Vergleichs zwischen dem, was wir sehen, und
dem, was wir nicht sehen."®' (vgl. die beiden
Schaubilder in Monaco, aaQ., S. 178f) Die
systematische Anordnung des Filmes und sei-
ne Codes (Konstruktionen der Beziehungen
und logischen Muster) sind fur die Filminter-
pretation wesentlich. Kinder verstehen audiovi-
suelle Medien oft deswegen nicht, weil sie die
Bedeutung von Montage, Schnitt, Perspekti-
venwechsel nicht zuordnen konnen. Erst im
Alter zwischen 7 bis 10 Jahren bildet sich die
Fahigkeit aus, Fernsehen fur Erwachsene zu
verstehen. Als Tendenz kann gelten: Je junger
ein Kind ist, desto weniger reagiert es auf Me-
dieninhalte - es reagiert eher von innen heraus,
wenn es dem Kind gelingt, das Gesehene und
Gehorte zum eigenen Erlebensschatz in Be-
ziehung zu setzen.®? Der Wert eines Mediums
als padagogisches Medium hangt deswegen
vom Niveau der Medienkompetenz und
"Lesefahigkeit” der Kinder und Jugendlichen
ab, um gerade die Tendenz der audiovisuellen

%% Monaco, aa0. (A.57), S. 159.
Monaco, aa0., S. 162.
o Monaco, aa0., S. 169 / siche auch: D. Noton / L. Stark:
Eye Movements and Visual Perception, 1971.
€2 \igl. dazu die Ausfiihrungen von W. Longardt: Bilderflut

und Kinderaugen. Zum Sinnvollen Umgang mit Fernsehen
und Bildmedien, Gutersloh, 1991, S. 99.

Medien, Botschaften aus einem bestimmten
Blickwinkel zu geben, einordnen zu konnen,®

Kinder in der voroperationalen Phase nach
Piaget sind aberhaupt nicht in der Lage, die
dynamischen Bild-Ton-Prozesse in den audio-

- visuellen Medien nachzuvoliziehen.

5. Verdnderungen im Weltbild und im Welt-
verstindnis durch Medienrezeption

Nach dem bisher Gesagten ist deutlich gewor-
den, daR Kindheit und Jugend und das Auf-
wachsen insgesamt heutzutage stark mediati-
siert vonstatten gehen. Es kann sogar soweit
gegangen werden, zu behaupten, dafl gerade
"das deutliche Interesse Jugendlicher... an in-
novativen medialen.-Technologien... eine weite-
re wechselseitige Unterstlitzung von Medien-
angeboten und Nachfrage in der n&chsten Zeit
erwarten” 1a8t* Auf die erzieherische Arbeit
von Familie, Schule, Gesellschaft kommt da
ein enormer Druck zu: Einerseits sollen gerade
Eltern Vorbildfunktionen ubernehmen, sind
aber, was Mediennutzung angeht, oft damit
Uberfordert oder stehen der kindlichen und
jugendlichen Mediennutzung gleichgiiltig oder
fassungslos gegeniiber. Der Umgang mit Me-
dien, der sich durch bewultes Agieren aus-
zeichnet, gehdrt ndmlich noch nicht zum Erzie-
hungsrepertoire von z.B. Eltern. Auch die Me-
dienumgebungen von Kindern und Jugendii-
chen sind fur Eltern oder Erziehende kaum
noch kontrollierbar, weil gerade sie in den Ab-
lI6sephasen, im sogenannten Drehpunktalter,
von den Elternhausern an Bedeutung gewin-
nen. Ab etwa 16 Jahren entwickeln sich be-
stimmte mediale Gewohnheiten in bestimmten
Medienumgebungen.®® Hinzu kommt der nicht
zu unterschatzende EinfluR der Werbe- und
Medienindustrie, die sehr wohl ein starkes
Macht- und Beeinflussungspotential jenseits
samtlicher gesellschafticher Kontrolle darstel-
len und sich selbstredend auf die Sozialisation
von Kindern und Jugendlichen auswirken.®
Der ‘Modus, wie etwas gelernt werden kann,
und die Vorstellung von Welt, sind Wirkungen
von Medien, die aber sehr komplex nur be-
schrieben werden konnen, weil sie auf sehr
verschiedenen Wegen den menschlichen Um-
gang und die Art und den Inhalt von Wissen
moderieren. Untersuchungen zum Einsatz und
der Wirkung von z.B. Computern und Telelern-
spielen an den Schulen liegen deshalb auch
noch nicht vor, weil Medienpsychologie und

 Greenfield, Kinder, aa0., S. 23. (= Anm. 56)
84 g Baacke / U. Sander / E. Vollbrecht: Lebenswelten
sind Medienwelten, Opladen, 1990, S. 247. )

85 Baacke, Lebenswelten, aaO., S. 249ff.

6 gjehe dazu vor allem: Wolf-Rtdiger Schmidt: Gott im
Kanal, in: EK 27, 1994, Heft3, S. 130-142 / H. Barz:
Jugend und Religion, Opladen, 1993 / N. Mette: Macht
und Sozialisation, EvErz 44, 1993, S. 199-210.











