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Vorwort

Geschichte hat in den letzten Jahren immer mehr an offentlicher Aufmerksamkeit
und gesellschaftlicher Bedeutung gewonnen. Die unterschiedlichsten Formate der
Vermittlung und Prisentation von Geschichte werden von einem breiten Publikum
rezipiert. Das Fernsehen sendet historische Dokumentationen zur prime time.
Fernsehfilme wie »Dresden«, »Die Flucht« oder »Die Gustloff« erweisen sich als
Straflenfeger, Kinofilme wie »Good bye Lenin« oder »Das Leben der Anderenc fei-
ern internationale Erfolge. In den Buchhandlungen fiillen historische Romane gan-
ze Regale. Historische Museen und Ausstellungen erfreuen sich eines lingst nicht
nur bildungsbiirgerlichen Interesses. Und historische Debatten - {iber die so ge-
nannte Wehrmachtsausstellung, iber ein Denkmal fiir Vertriebene - erregen die
Offentlichkeit und lassen den Blitterwald rauschen. Kein Zweifel: Geschichte hat
Konjunktur. Oder auch: History sells.

Die Griinde daftr sind heterogen. Ein genuines Interesse an Geschichte ist in
Deutschland laut Umfragen weit verbreitet. Wer sich mit Geschichte befasst, will
freilich nicht unbedingt Bildungsbediirfnisse befriedigen und spezifische Kennt-
nisse erwerben. Es geht (auch) um Unterhaltung, Spafl, Entspannung. Und doch
spielen gewiss — mehr oder weniger bewusst — auch ernsthaftere Beweggriinde eine
Rolle: das Interesse an den Umstanden, in denen Menschen fritherer Zeiten lebten;
die Faszination des historisch ganz Anderen, das uns Staunen macht und irritiert;
die Beschiftigung mit der Vorgeschichte unserer Gegenwart, die uns hilft, diese zu
verstehen; das Interesse an der »eigenen« Geschichte, an der Herkunft, die Suche
nach historischer Identitit; aber etwa auch die Bewunderung originaler dsthe-
tischer Objekte.

Die zustindigen akademischen Disziplinen - Geschichtswissenschaft und Ge-
schichtsdidaktil — spielen bei der 6ffentlichen Prisentation von Geschichte keine
zentrale Rolle. Die Geschichtsdidaktik hat zwar schon vor geraumer Zeit unter den
Leitbegriffen »Geschichtsbewusstsein« und »Geschichtskultur« ihre Zustindigkeit
nicht nur fiir schulische, sondern auch fir offentliche Prozesse der Vermittlung
und Rezeption von Geschichte erklart; insbesondere gestaltend hat sie sich in diese
Prozesse bislang freilich kaum einbringen konnen. Die Geschichtswissenschaft in-
teressiert sich naturgemi®:vor-allem. fiir ihre - immer stirker spezialisierte —
Forschung. Deren Theinenund Herangehensweisen sind zumeist andere als jene,
denen bevorzugt das offentliche Interesse gilt. Zwar hat die grofle, populdre
Geschichtsschreibung ja durchaus Tradition und der Diskurs der Historiker stellt




Martina Thiele

Geschichtsvermittlung in Zeitungen

Zeitungen als Gegenstand wissenschaftlicher Forschung

Wie alle anderen Massenmedien, der Film, das Fernsehen, der Hérfunk und die
Onlinemedien, vermitteln auch Printmedien, das Buch, die Zeitung und die
Zeitschrift, Geschichte, indem sie {iber schon ldnger Zuriickliegendes berichten.

Lange Zeit gab es innerhalb der Geschichtswissenschaft gewisse Vorbehalte ge-
geniiber der Tageszeitung. Wer filr Zeitungen schreibe, bei dem habe es fiir mehr
nicht gereicht. Diese Vorurteile gegeniiber der Presse sowie Journalistinnen und
Journalisten, die sich mit Geschichtsthemen befassen, sind hartnickig. Doch ha-
ben die Okonomisierung der Hochschulen und daraus resultierende Legitimati-
onsprobleme der Geschichtswissenschaft dazu gefithrt, dass sich nun auch His-
torikerinnen und Historiker mit Gegenstinden befassen, die sie bis dahin der von
ihnen als »Hilfswissenschaft« bezeichneten Publizistik- und Kommunikations-
wissenschaft bzw. Medienwissenschaft tberlassen hatten. Medien und speziell
Zeitungen gelten heute in der Geschichtswissenschaft als unverzichtbare »Tradi-
tionsquellen«. Thre Archivierung garantiert die Erschlieffung sowohl lokaler All-
tagsgeschichte als auch vergangener Ereignisse mit weltpolitischer Auswirkung,
Und fiir Zeitungen zu schreiben, ist nicht mehr karriereschidigend, sondern for-
dert das Ansehen.

Definition von Zeitung 4

Zur Presse zdhlen alle Druckwerke, die beiden wichtigsten Pressegattungen sind
jedoch die Zeitung und die Zeitschrift. Sie unterscheiden sich hinsichtlich ihrer
Aktualitit, Publizitét, Periodizitdt und Universalitat. Aktualitit bedeutet, méglichst
neue Nachrichten zu bringen, Publizitit, sich an eine bestimmte Offentlichkeit zu
wenden, Periodizitit bezieht sich auf das regelmifiige Erscheinen — und mit regel-
miBig ist bei Zeitungen mindestens zweimal pro Woche gemeint - Universalitit
schliefSlich heifit, ein méglichst breites Themenspektrum abzudecken. Im Vergleich
zur Zeitung verfligt die Zeitschrift iiber eine eingeschrinkte Aktualitit, auch auf-
grund ihrer geringeren Periodizitit, denn Zeitschriften erscheinen wdchentlich,
zweiwdchentlich, monatlich oder noch seltener. Auch ist bei Zeitschriften hiufig

Geschichtsvermittlung in Zeitungen 187

das Themenspektrum eingeschrinkt, die Universalitit also weniger ausgeprigt.
Deutlich wird dieser Unterschied beim Vergleich einer Tageszeitung wie beispiels-
weise der Frankfurter Rundschau mit einer Fachzeitschrift, beispielsweise der His-
torischen Zeitschrift.

Einen Sonderfall stellen die so genannten Wochenzeitungen dar, beispielswei-
s Die Zeit, der Rheinische Merkur oder die »Ost-West-Wochenzeitung« Freitag.
Sie sind dem Aussehen nach Zeitungen, denn sie erscheinen in einem der gingi-
gen Zeitungsformate, sind nicht gebunden und weisen wie die universellen Tages-
zeitungen verschiedene Ressorts auf. Doch werden sie seltener als zweimal in der
Woche publiziert und sie sind dementsprechend weniger aktuell als die Tages-
zeitungen.

Zeitungen in Deutschland

Das Zeitungsangebot in Deutschland scheint auf den ersten Blick {iberaus vielfil-
tig zu sein. Mehr als 1.500 Zeitungen werden taglich im gesamten Bundesgebiet
publiziert, dazu wie Zeitungen aussehende Gratis- und Anzeigenblitter, die sich
aber anders als die Zeitung ausschliefflich aus Werbung finanzieren. Zeitungen im
engeren Sinne finanzieren sich aber sowohl aus Anzeigen als auch tber den Ver-
kauf an Kiosken, in Buchliden und Supermdrkten oder durch den Vertrieb im
Abonnement. Die Zeitung ist daher ein so genanntes Koppelprodukt, das sich so-
wohl auf dem Anzeigen- als auch auf dem Publikumsmarkt verkaufen lassen
muss. Der Nationalokonom und erste Lehrstuhlinhaber fiir Zeitungswissenschatt,
Karl Biicher, hat diesen Doppelcharakter der Zeitung als Kultur- und Wirtschafts-
gut wie folgt beschrieben: »Die Zeitung ... [hat] den Charakter einer Unterneh-
mung, welche Anzeigenraum als Ware produziert, die nur durch einen redaktio-
nellen Teil absetzbar wird.«'

Die Presse in Deutschland ist privatwirtschaftlich organisiert. Thre Inhaber, die
Verleger, betreiben ihr Unternehmen auf eigenes Risiko. Sie tragen sowohl die pu-
blizistische als auch die wirtschaftliche Verantwortung, sie allein entscheiden iiber
die weltanschauliche Ausrichtung ihres Blattes. Verlage genieflen wie auch Kirchen
und Gewerkschaften Tendenzschutz, was heiflt, dass die Mdglichkeiten der be-
trieblichen Mitbestimmung eingeschrénkt sind. Doch trotz dieses Tendenzschutzes
haben Zeitungen und Zeitschriften auch eine 6ffentliche Aufgabe zu erfiillen. Diese
wird in Paragraph 3 der Landespressegesetze konkretisiert. So heifit es z.B. im
Niedersachsischen - Pressegesetz. von: 1965: »Die Presse erfiillt eine offentliche
Aufgabe, wenn sie in" Angelegenheiten von &ffentlichem Interesse Nachrichten be-

1 Biicher, S. 248,
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schafft und verbreitet, Stellung nimmt, Kritik {ibt oder auf andere Weise an der
Meinungsbildung mitwirkt.«?

Pressestruktur

Die Presse in der Bundesrepublik Deutschland ist stark regionalisiert. Beherrschend
sind aufgrund ihrer Gesamtauflagenzahlen und Reichweiten die kleinen und mit-
telgroen Zeitungen. Eine Besonderheit des bundesdeutschen Pressemarktes stel-
len die tiberregionalen Tageszeitungen dar, deren Auflage zwar stark variiert, die
jedoch insgesamt ein breites Meinungsspektrum abdecken und eine hohe jour-
nalistische Qualitat bieten. Diese héufig als »Meinungsfithrermedien« bezeichne-
ten Blétter sind die beiden eher konservativen Tageszeitungen Die Welt und die
Erankfurter Allgemeine Zeitung, die liberale Siiddeutsche Zeitung, die linksliberale
- von manchen aufgrund der Beteiligungsverhiltnisse auch als sozialdemokratisch
bezeichnete ~ Frankfurter Rundschau, die linksalternative tageszeitung aus Berlin,
eine der wenigen Zeitungsneugrindungen (1979), die zudem genossenschaft-
lich organisiert wird, und das sich selbst als »sozialistisch« bezeichnende frithere
SED-Parteiorgan Neues Deutschland, schliefilich, mit eingeschrinkter Universali-
tit, die Wirtschaftszeitungen Das Handelsblatt und die Financial Times Deutsch-
land. Meinungsfithrermedien werden sie aufgrund ihrer Leserschaft genannt, die
iberwiegend gut gebildet, meinungsfreudig und kaufkriftig ist. Von anderen Zei-
tungen werden Meinungstithrermedien héufig zitiert.

Zu den regionalen Zeitungen zihlen solche Blitter wie die Hannoversche All-
gemeine Zeitung, die Ostseezeitung, die Westdeutsche Allgemeine oder die Augsbur-
ger Allgemeine. Insgesamt machen diese regional und lokal verbreiteten und tiber-
wiegend im Abonnement vertriebenen Blétter mit ca. 70% den grofiten Anteil an
der Tageszeitungsgesamtauflage aus.

Dann gehéren zur Tagespresse noch die Boulevardzeitunger, auch StraBen-
verkaufszeitungen genannt. Ihre bekannteste Vertreterin ist die seit 1952 erschei-
nende Bild-Zeitung aus dem Hause Springer, deren tigliche Auflage bei fast vier
Millionen und deren Reichweite bei fast 11 Millionen liegt. Ebenfalls aus dem
Springer-Verlag kommen die wichtigsten uberregional verbreiteten Sonntagszei-
tungen Bild am Sonntag und Welt am Sonntag. Konkurrenz macht ihnen seit 2001
die Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung. Dass auch sie Leserinnen und Leser
findet, lasst sich einerseits mit der ékonomischen Macht des Frankfurter Zei-
tungsverlags erkliren, andererseits damit, dass am Wochenende mehr Zeit fiir

2 Lehr/Berg, S.454.
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Zeitungslektlire vorhanden ist. Darauf reagieren alle sechsmal pro Woche er-
scheinen den Zeitungen mit einer umfangreicheren Wochenendausgabe.

Pressekonzentration

Zugenommen haben iber die Jahrzehnte Konzentrationsbewegungen auf dem
Pressemarkt. Darunter sind Ubernahmen, Fusionen und wirtschaftiiche Zusam-
menschliisse zu verstehen, die dazu fithren, dass zwar die Zahl der Zeitungstitel in
Deutschland mit 1.524 hoch ist, doch diese von nur 352 Verlagen herausgegeben
werden. Fasst man dann alle Zeitungen bzw. redaktionellen Ausgaben, die iiber
denselben Zeitungsmantel (damit ist der politische Teil der Zeitung gemeint) ver-
fiigen, als Publizistische Einheiten zusammen, ist die Zahl noch geringer. Sie liegt
aktuell bei nur 136. 1954 lag diese Zahl noch bei 225, sie ist dann kontinuierlich
zurlickgegangen und auch durch die Wiedervereinigung nicht in dem Ausmaf ge-
stiegen, wie es publizistisch wiinschenswert gewesen wire, denn schnell haben
westdeutsche Verlage DDR-Zeitungen aufgekauft.®

Bedenklich ist die hohe Pressekonzentration deswegen, weil ein Zusammenhang
zwischen Skonomischer, publizistischer und politischer Macht besteht und Pres-
sekonzentration dem demokratischen Ideal der Vielfalt durch Wettbewerb wider-
spricht. Tendenziell steigt die Gefahr einer konsonanten Berichterstattung, je weni-
ger Anbieter auf dem Pressemarkt vorhanden sind. Kaum Wetthewerb herrscht vor
allem auf lokaler Ebene. Die Mehrzahl der Bevélkerung in Deutschland lebt in so
genannten Ein-Zeitungs-Kreisen, was bedeutet, dass die Leserinnen und Leser kei-
ne Alternative zur rtlichen Tageszeitung haben.

Anldsse und Themen: Wann wird woriiber berichtet?

Wenn auch Tageszeitungen um Aktualitit bemiiht sind, so findet sich doch nahe-
zu taglich Geschichtliches in der Presse. Besonders hiufig sind Beitrige fiir histo-
rische interessierte Leserinnen und Leser zu bestimmten Gedenktagen in der Presse
zu finden. Diese Gedenktage stehen tiberwiegend in Zusammenhang mit der natio-
nalsozialistischen Diktatur, dem Zweiten Weltkrieg und der Shoah, doch wird
auch anderer international bedeutsamer Ereignisse medial gedacht, beispielsweise
am 11. September der Opfer-der Anschlige auf das World Trade Center und das
Pentagon. An manchen Gedenktagen wie dem.9. November jihren sich gleich

3 Vgl Schiitz, 8. 561.
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mehrere Ereignisse von nationaler Bedeutung: Mit diesem Datum verbindet sich
sowohl die Erinnerung an die Ausrufung der Republik (1918) als auch die an den
Hitler-Putsch (»Marsch auf die Feldherrnhalle«, 1923), den Novemberpogrom
(»Reichskristallnachts, 1938), Georg Elsers Attentat auf Hitler (1939) und die
Mauertffnung in Berlin (1989). An einem solchen Tag sind Zeitungen voll von
Beitrigen, die diese historischen Ereignisse - vielleicht sogar einen méglichen
Zusammenhang zwischen ihnen - thematisieren. Es gibt aufgrund der »Ge-
schichtstrichtigkeit« dieses Daturns immer wieder Debatten dariiber, ob nicht der
9. November als deutscher Gedenktag geeigneter wire als der 3. Oktober.*

Aufler den national und international relevanten Gedenktagen wird in letzter
Zeit vermehrt solchen Jahren mediale Aufmerksamkeit geschenkt, die als Zisur in
der deutschen Geschichte gelten, z.B. 1848, 1914 oder 1918, 1933 oder 1945, 1968
oder 1989. So finden sich im Jahr 2008 vor allem in den iberregionalen Qua-
litdtszeitungen Riickschauen auf das Jahr 1968 als das Jahr, in dem sich ein tief-
greifender Gesellschafts- und Mentalitatswandel vollzogen hat. In einem solchen
Gedenkjahr wird dann der einzelnen Ereignisse gesondert gedacht, Zeitzeugen
kommen zu Wort und erinnern sich an »ihr« 1968.

Diese Art von Geschichtsvermittlung entlang an Gedenktagen und -jahren hat
zugenommen. In den lokalen und regionalen Tageszeitungen wird vor allem dart-
ber berichtet, wie sich die »grofle Politik« auf die eigene Region ausgewirkt hat.
Doch ist auch ein Boom in der journalistischen Auseinandersetzung mit lokaler
Geschichte erkennbar. Hier »graben« die Redakteurinnen und Redakteure auch
tiefer und wenden sich Epochen zu, die weiter zuriickliegen. Erste Siedlungen, die
Griindungsgeschichte der Stadt, Spuren lange zuriickliegender Kriege, konomi-
sche Bliitezeiten und Krisen, Zuwanderung und Abwanderung liefern Ankniip-
fungspunkte fiir die Auseinandersetzung mit aktuellen Fragen wie Denkmalschutz,
Stadt- und Verkehrsplanung oder Wirtschaftspolitik. Geschichtsvergessenheit ist
damit den Zeitungen kaum mehr vorzuwerfen, eher die Instrumentalisierung von
Geschichte zu aktuellen Zwecken. Uber Geschichte wird dann personen- oder an-
lassbezogen berichtet. i

In diesem Punkt unterscheiden sich die lokalen und regionalen Blitter von den
liberregionalen Meinungsfithrermedien kaum, doch konnen sich letztere zusitz-
lich eine kontinuierliche und vertiefte Auseinandersetzung mit Geschichtsthemen
»leisten«, So sind die groflen Geschichtsdebatten in den iiberregionalen Mei-
nungsfithrermedien gefilhrt worden, vor allem in der EA. Z., der Wochenzeitung
Die Zeit und dem Nachrichtenmagazin Der Spiegel. Die kleineren Zeitungen haben
darauf mit Verspitung reagiert und langst nicht so umfassend und regelmifig be-
richtet. Auch fehlte es ihnen an prominenten Autoren und Autorinnen.

4 Vgl z.B. das Online-Forum der Tageszeitung Die Welt, URL: debatte.welt.de/kontroverse/48213/
soll+der+9+november+nationalfeiertag werden/prot#comment-58622 (10. 3, 2008),
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* Eine Debatte dariiber, welches Potential die Presse hat, Geschichte begreifbar
zu machen, sollte sich jedenfalls nicht darauf beschrinken, nur die Debatten-
initiierung und das Debattenmanagement der uberregionalen Meinungsfithrer-
medien in den Blick zu nehmen. Geschichtsvermittlung findet auch in der regio-
nalen und lokalen Presse statt, die gemessen an ihrer Gesamtauflage weit mehr
Menschen erreicht als die so genannten Qualitdtsmedien.

Personen, Ressorts, journalistische Darstellungsformen:
Wer berichtet wo und wie?

Themen mit geschichtlichem Bezug sind in allen klassischen Ressorts zu fin-
den, also sowohl im Politikteil (Innen- und AuBenpolitik) als auch in den Res-
sorts Wirtschaft, Sport, Kultur und Lokales. Zudem werden Geschichtsthemen
haufig in Wochenendbeilagen oder anderen Supplements aufgegriffen und dort
ausfithrlich behandelt. Doch ist der Kulturteil, auch Feuilleton genannt, das Ressort,
in dem die meisten Geschichtsbeitrige erscheinen. Bei diesen handelt es sich diber-
wiegend um léngere Artikel, die mit Fotos oder graphischen Elementen versehen
sind.

Aufféllig ist, dass in den letzten Jahrzehnten Themen mit Geschichtsbezug hef-
tige publizistische Kontroversen ausgelést haben. Die bekanntesten sind sicher die
»Fischer-Kontroverse« und der »Historikerstreit«. Doch wurde auch heftig gestrit-
ten iiber Bicher wie z.B. Daniel J. Goldhagens »Hitlers willige Vollstrecker«, Fil-
me wie Steven Spielbergs »Schindlers Liste«, Theaterstiicke wie Rainer Werner
Fassbinders »Der Miill, die Stadt und der Tod« oder TV-Produktionen wie Guido
Knopps »Hitlers Helfer«. Zu ihnen sind Rezensionen und Kritiken verfasst worden,
allerdings nicht nur von Redakteurinnen und Redakteuren, die sich hauptsichlich
mit zeitgeschichtlichen Themen befassen, sondern vor allem von Personen, die
sich als Filmemacher, Schriftsteller, Wissenschaftler, Politiker etc. einen Ruf als
Experten erworben haben.

Rezensionen sind die am hiufigsten anzutreffende journalistische Darstel-
lungsform, wenn es um Geschichte in der Zeitung geht. Grundsitzlich werden
journalistische Darstellungsformen unterschieden in tatsachenbetonte, meinungs-
betonte und phantasiebetonte Formen. Zu den tatsachenbetonten zihlen die
Nachricht, die Meldung, der Bericht, die Reportage, das Feature, das Interview und
die Dokumentation, zu den meinungsbetonten der Leitartikel, der Kommentar, die
Glosse, die Kolumne, das.Portrit,die Karikatur, die Kritik/Rezension und der
Essay. Phantasiebetonte Formen: sind-der Roman, die Kurzgeschichte, das Feuil-
leton (als »kleine Forme«) und das Gedicht. Diese journalistischen Darstellungs-
formen sind in den verschiedenen Ressorts unterschiedlich hiufig anzutreffen.
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Allgemein erkennbare journalistische Trends hin zu mehr Personalisierung
und Emotionalisierung, mehr Bildern und weniger Text zeichnen sich auch bei
Geschichtsthemen ab. Die Leserinnen und Leser sollen einen Einstieg in den Text
finden, dieser wird erleichtert beispielsweise durch Fotos, die Menschen in aufler-
gewdhnlichen Situationen zeigen, und Uberschriften, die durch die Verwendung
von Zitaten und wortlicher Rede ansprechen. Der Text selbst muss Identifika-
tionsangebote bereithalten, Schilderungen, die bei den Leserinnen und Lesern
Mitempfinden wecken und sie fragen lassen, wie sie selbst sich wohl verhalten hit-
ten. Beispiele fiir gelungene Geschichtsreprisentationen in Zeitungen lassen sich in
nahezu jeder Ausgabe finden. Gelungen kann aber nach journalistischen Kriterien
nur heiflen, dass dieser Beitrag die Aufmerksamkeit der Leserinnen und Leser
weckt, sie thn méglichst bis zum Ende lesen und sich spiter vielleicht an einige der
dort vermittelten Aussagen und Informationen erinnern.

Publikum und Resonanz

Wenn auch das Geschichtswissen innerhalb einer Gesellschaft schwer zu messen
ist, kann doch davon ausgegangen werden, dass es in den letzten dreiflig Jahren
zugenommen hat. Das ist einerseits der schulischen Bildung zu verdanken, an-
dererseits den Massenmedien, die verstirkt geschichtliche Themen aufgegriffen
und ansprechend aufbereitet haben. Auch beim Zeitungspublikum kommen Ge-
schichtsthemen an. Das belegen Leserbefragungen ebenso wie die zahlreichen
Zuschriften, die Redaktionen erhalten, wenn sie beispielsweise dazu auffordern,
Fotos und Dokumente einzusenden. Insbesondere Lokalgeschichte erfreut sich

grof3er Beliebtheit: Wie war das in unserem Heimatort vor fiinfzig, hundert oder -

fiinfhundert Jahren, welche Quellen und Zeugnisse geben Auskunft iiber diese
Zeit? Auch weltgeschichtliche Ereignisse werden bevorzugt im lokalen Kontext be-
trachtet: Wie empfanden die Leute hier in XY das Kriegsende 1945¢? Wie war ihr
Alltag? Von Vorteil fiir die mit Geschichte befassten Redakteurinnen und Re-
dakteure ist, dass sie auf ihr Zeitungsarchiv zuriickgreifen kénnen - vorausgesetzt
ihre Zeitung erscheint schon seit mehreren Jahrzehnten - und dass ihnen ihre
Leserinnen und Leser gern zuarbeiten, wenn sie dafiir »in die Zeitung kommen«.
Die Einbeziehung von Zeitzeugen birgt zwar auch Gefahren wie Einseitigkeit und
Verfilschung in sich, doch schafft derart prisentierte Geschichte Identitat und
Heimatverbundenheit, zugleich fordert sie die Leser-Blatt-Bindung.

Diese ist in Zeiten zunehmender intermedialer Konkurrenz fiir die Tages-
zeitungen entscheidend. Sie miissen ihren Lesern und Leserinnen etwas bieten, was
es so in anderen Medien nicht gibt. Noch ist das Ansehen der Zeitung hoch, sie
wird als glaubwiirdig und serids eingeschitzt, doch. ist sie auch das Medium, auf
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das die meisten Rezipientinnen und Rezipienten am ehesten verzichten kénnten.
Vor allem Jugendliche und junge Erwachsene greifen immer seltener zur Zeitung,
sondern versorgen sich mit Informationen - wenn iiberhaupt - mittels Fernsehen,
Radio und Internet. Diese sind aber eher fliichtige Medien. Fiir die Zeitung als
Geschichtsvermittlerin spricht hingegen, dass sie sowohl Lokalgeschichte als auch
National- und Weltgeschichte thematisiert, Hintergrundwissen liefert, aktuelle
Beziige herstellt, auch Informationen und Meinungen bietet, nach denen nicht ge-
zielt gesucht worden ist, verhaltnismaig preiswert, transportabel und archivier-
bar ist.
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