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1 „Can(n)ons are explosive“

1

Canonic Texts in Media Research. Are 
There Any? Should There Be? How About These?

1 Schlüsselwerke der Soziologie der Systemtheorie
der Geschlechterforschung der Rational Choice-Theorie der Po-

litikwissenschaft der Sozialraumforschung
der Cultural Studies
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möchte

können

Kano-
nisierung in der Kritik

2 Kanonisierung in der Kritik 
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3 Kanonisierung in der 
Kommunikationswissenschaft

Rund-
funk und Fernsehen Medien & Kommunikationswis-
senschaft Publizistik DGPuZ DG-
PuK

Wörterbuch der Publizistik Fischer 
Lexikon Publizistik Massenkommunikation

3.1 Ein Blick in ausgewählte kanonische Werke

Wörterbuch zur Publizis-
tik Handbuch der Massenkommunikation Fischer Lexi-
kon Publizistik Massenkommunikation
Schlüsselwerke für die Kommunikationswissenschaft Handbuch Öf-
fentliche Kommunikation Lexikon Kommunikations- und Medi-
enwissenschaft
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3.1.1 Wörterbuch zur Publizistik (1969) und Handbuch 
der Massenkommunikation (1981)

dtv-Wörterbuch zur Publizistik

Frauenfunk

Wörterbuchs

Handbuch der Massenkommunikation

dtv-Wörterbuch zur Publizistik

Publizistik
Massenkommunikation Wörter-

buch Handbuch

Frauenmedien
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3.1.2 Fischer Lexikon Publizistik Massenkommunikation  
1971 und 2009

Fischer Lexikon Publi-
zistik Massenkommunikation 

Geschlecht oder Gender Frau-
enzeitschrift

Journalistinnen Journalist, 
Frauenanteil

2

Fischer Lexikons

2 
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3.1.3 Schlüsselwerke für die Kommunikationswissenschaft

Schlüsselwerke für 
die Kommunikationswissenschaft

3

Schlüsselwerke
Zur So-

ziologie des Kino. Die Kino-Unternehmung und die sozialen Schichten ihrer Be-
sucher

3 
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Schlüsselwerke
Die Darstellung der 

Frau und die Behandlung von Frauenfragen im Fernsehen

Reading the Romance

3.1.4 Öffentliche Kommunikation. Handbuch  
Kommunikations- und Medienwissenschaft (2003)

Studienbücher zur Kommunikations- und Medienwissenschaft 

Handbuch
Forschungsfelder, 

Forschungsgebiete
Handbuch

Handbuch Lexikon er

Handbuch

Handbuch

Feministische Medienforschung
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Medienökonomie
Medien-

informatik Internati-
onale Kommunikation Medienma-
nagement Organisationskommunikation

Handbuch

3.1.5 Lexikon Kommunikations- und Medienwissenschaft (2006)

Lexikon -
munikation

Lexikon

Lexikon Handbuch 

Frauen 
in den Medien, Frauenmedien Frauenzeitschriften, Geschlechterkonstrukti-
on Gender Genderforschung

Frauenzeitschriften

Forschungsfeldern Teildiszi-

Forschungsgebiete

Lexikon
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3.2 Die Bedeutung der Geschlechterforschung aus der Sicht 
von Kommunikationswissenschaftlerinnen

Karriereziel Professorin. Wege und Strategien in der Kommunika-
tionswissenschaft
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DGPuK
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4 Bedingungen einer Kanonisierung 
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Literatur

Publizistik
Publizistik

Publizistik
Publizistik
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Publizistik

710.


